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N|VELES Obligatoria

: Estandar minimo de calidagklativo a salud y seguridad
Ia Cal Idad publica (condiciones sanitarias, fisicas, quimicas,
microbidlogas y fisioldgicaf)egislacion, R.T)

Tiende a ser obligatorio
(Inocuidad, Calidad, Ambiente, Laboral)

Trazabilidad

La posibilidad de encontrar y seguir el rastro, a través de todas
las etapas de produccién, transformacion y distribucion de un
alimento

Voluntario
(Valor Agregado)
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Por qué difere

Para adecuarse a las
tendencias de

Consumo

eque est s§n cambi ando




LA NUEVA C

AMERICANA

Enrealidadiodos los mercados de consumidores son
mercados de nichpsrque todos nosotros tenemos de algur
manera gustos y preferencias diferentes.

En la medideen guenas consumidores llegan a estar
desencantadomsatisfechos con los alimentos indusigales
produccion masiva, las oportunidades para llenar esos
diversos gustos individualgsierenciase aumentan.

La unica pregunta es que tan reducidos economicamente
pueden ser los segmentos del mercado para llenar gustos
preferencias

Johnlkerd Professor Emeritus of Agricultural
Economics. University of Missouri Columbia



Qué compra el consumidor?

El consumidor moderno cuando compra un alimento, compra €
realidaddos clases de producto

- el alimento propiamental,

éeproducto de | a actividad ag

satisfacarecesidades de origens i ol - gi c o é
(caracterizadas por tener limites bien definidos),

- los bienes y servicios incorporados.en el
edemandado nqeesidaglesdeuppmea ul t ur a l

(para las cuales no existe un limite potencial)

Profesor Giovanrtalizzde la Escuela de Economia Agroalimentaria de la Universidad Catolica de Milan
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caracteristicagisicas
sabor, formas,
aromas, colores

Servicio: acceso,
disponibilidad, rapidez,
facilidad de preparacion

Atributos de valor:
Medio ambiente, ética,
justicia social, étnicos,

Alimentos saludables:
ecologicos, nutricionalesy
con funciones fisioldgicas
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V Volumeny precio, fijado
por oferta / demanda

V Alta produccion
V Calidad Estandar

Bajo Valor Agregado

\

/\/ Diferenciacion
V Produccioén limitada
V Alta Calidad

\

V Potencial de mayor precio

Q/ Mayor V.A.
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FleOUILE A DURANGE

INDIVIDUALLY
SEALED IN Foll
ENVELOMS

d, 100% organic Green Tea, Selected and blended under the
direction of the tea experts of St. Dalfour France.
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